L’ABBIGLIAMENTO COME CODICE

L’abbigliamento rientra nella comunicazione non verbale

↓

Rinvia al nostro modo di relazionarci con gli altri e di stabilire un comportamento pubblico
(Goffman)

↓

L’abbigliamento definisce:

((
                                Un condizionamento sociale         una identità ( IMMAGINE/STATUS
                                                         (                                   (
                                    Attraverso il consumo            come vogliamo rappresentarci
                           Rappresentazione pubblicitaria           agli altri: 
                                                                                      socialmente, status, estetico, psicologico,
                                                                            sicurezza, formalismo, educazione, lavoro
(   
È un Codice che si può trattare come un codice linguistico


↓

Analisi di Roland Barthes
(
Come la lingua, il codice abbigliamento si forma tra due assi
((
                      ASSE PARADIGMATICO      ASSE SINTAGMATICO
                           (Asse della selezione)            (Asse della combinazione)

                                         (                                                     (   

                    Quello che si sceglie tra molte cose    quello che combiniamo tra queste cose

                                                                                                                 (
                                                                                    Varia nel tempo = MODA
                                                                                      (
                                                          NELLA MODA SI DISTINGUONO

                                                                           ((
                                                     Il COSTUME    l’ABBIGLIAMENTO
                                                              cioè                           cioè

                                                    (il fatto sociale)      (l’atto individuale)

· (
                                    APPROPRIAZIONE               MODO in cui gli individui

                                    DI UNA FORMA e di un        INTERPRETANO IL COSTUME
                                    USO da parte di una                PROPOSTO DA UN’EPOCA o dal

                                    SOCIETA’                               LORO GRUPPO SOCIALE
